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Barthes e Bourdieu

O 7 ) d
s maitres & penser e a moda

Este artigo aborda as obras de Roland Barthes
e Pierre Bourdieu dedicadas a moda, em
especial aquelas que tratam do universo

simbolico do consumo, dos discursos
construidos em torno do tema e das lutas
concorrenciais travadas no ambito da alta-costura
nas décadas de 1960 e 1970.
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a virada do século XIX para o XX
a moda fez sua inscricao como
objeto de interesse das ciéncias
humanas. Gragas aos trabalhos de Herbert
Spencer (1883), Gabriel Tarde (1890),
Georg Simmel (1895) e Thorstein Veblen

(1899)! foram instituidas as bases para

This article analyses the works of Roland
Barthes and Pierre Bourdieu dedicated

to fashion. It specially focuses those

that approach the symbolic universe of
consumption, the speeches built around the
subject and the competitive conflicts established
inside the haute couture in the 1960’s and 1970’s.
Keywords: fashion; consumption; press;

distinction.

que se problematizassem temas como a
diferenca entre modos e modas, a abran-
géncia e historicidade da moda e o papel
desempenhado por ela na configuracao de
lagcos sociais e de novas sociabilidades, en-
tre outros. Simmel, especialmente, firmou

alicerces teoricos que vém embasando,
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ainda hoje, as analises da moda sustenta-
das no binémio imitacao-distincao como

explicacao para as suas mudancas.?

O fato de as obras desses quatro autores
terem sido produzidas no final do século
XIX nao é gratuito. Século da moda por
exceléncia, no oitocentos surgiram a alta-
costura, com o estabelecimento da maison
de Charles Frederick Worth,> em 1857, em
Paris; a producao téxtil em larga escala,
gracas a invencao e aos aprimoramentos
da maquina de costura; a comercializacao
de roupas prontas em lojas de departa-
mento; as colunas e secoOes especializadas

nos jornais femininos que se encarrega-

Miss Dior prét-a-porter, Paris, 12 de agosto de 1970
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vam da difusao regular das tendéncias de
cada estacao. Nesse contexto de acele-
racao da producao, da difusao e do con-
sumo de vestimentas, entende-se que os
cientistas sociais dedicassem sua atencao
a pensar relacoes de poder, diferencas de
classe, sociabilidades e estilos de vida sob

a perspectiva da roupa e da moda.

Curiosamente, a despeito do protagonismo
da moda produzida em Paris no século XIX,
e da sua importancia para a Franca — onde
é um negocio de Estado desde Luis XIV —,
pelos menos até os anos de 1960 a moda
foi ignorada por boa parte dos intelectuais

franceses: apenas seus historiadores da




indumentaria, arquedlogos e arquivistas se

voltaram para as formas de vestir.*

Conforme nos lembra Leyla Perrone-
Moisés, coube a Roland Barthes dar “a
moda um status de assunto nobre, uni-
versitario, que nao lhe era concedido
até entao”,® o que sera consubstanciado
com a publicacao, em 1963, de Sistema
da moda, livro que marcaria seu percurso

na semiologia.®

Na mesma medida e ja na década de 1970,
Pierre Bourdieu publicou A distincao, no
qual, por meio da sociologia do gosto,
dedica-se a pensar os mecanismos de di-
ferenciacao ou de afirmacao da distancia
nos grupos sociais dominantes, incluindo
entre estes mecanismos o consumo de

vestimentas.

Para além destas obras — que estao entre
as mais relevantes dos dois autores —, Bar-
thes e Bourdieu produziram outros textos”
que propdem uma perspectiva critica ao
campo da moda, sempre amparados em
métodos inovadores. Escrevendo no mo-
mento em que a alta-costura era abalada
pela emergéncia do prét-a-porter, ambos
se dedicaram a analisar as lutas concorren-
ciais travadas entre os novos costureiros
e os criadores de moda tradicionais e as
estratégias de subversao e conservacao
empregadas por eles. A confluéncia do
interesse de Barthes e Bourdieu por esses
conflitos é um dos temas do nosso artigo,
que se propoe, antes de tudo, a discutir
como cada um traduziu a producao de
sentidos proporcionada pela moda naque-

le momento.

BARTHES E O CODIGO VESTIMENTARIO

origem do interesse de
Roland Barthes pela moda
provavelmente é a mes-
ma do seu interesse pela
semiologia: deve-se ao contato com o
linguista lituano Algirdas-Julien Greimas
em 1949. Formado na Franca e seguidor
de Saussure, Greimas estava no Egito tra-
balhando como professor quando Barthes,
contratado pela Universidade de Alexan-

dria, trava o primeiro contato com ele.

Tendo desenvolvido sua tese de doutorado
sobre o vocabulario da moda,® defendida
no ano anterior, Greimas estimula Barthes
a ler Saussure e Hjelmslev. E ajuda-o a
buscar um orientador para o trabalho que
Barthes desejava que fosse sua tese de
doutorado, no qual se dedicaria a analise
estrutural do vestuario feminino.® Publica-
do em 1967, o livro Sistema da moda, tese
jamais defendida, é fruto de longa pesqui-
sa, realizada entre 1957 e 1963, e, ainda
que nao tenha dado a Barthes a esperada
consagracao universitaria, tornou-se um
sucesso editorial, recebendo grande aten-

cao dos periddicos e criticos franceses.

De todo modo, mesmo para aqueles
acostumados aos seus textos anteriores,
em especial os ja iniciados na semiologia
barthesiana com a série de artigos publi-
cados em Mitologias, a leitura de Sistema
da moda nao é facil, com sua linguagem

hermética, para muitos indecifravel.

Logo na primeira pagina, Barthes deixa

claro seu proposito: aquele é um “livro
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de método” que, se a principio buscava
reconstituir a semantica do vestuario real
— aquele que todo mundo usa —, acabou
se dedicando ao que qualifica de “objeto
mais puro possivel”, o vestuario escrito
ou como ¢ refratado na linguagem das
revistas Elle e Jardin de Modes em suas
edicdes de junho de 1958 a junho de
1959. Assim, deixa de lado nao apenas o
vestuario real como também o vestuario
imagem (a roupa exibida nas fotografias

ou ilustragoes).

Conforme Barthes, diferente da socio-
logia da moda - que deve inventariar o
vestuario real, procurando sistematizar
comportamentos que ela pode por em
relacao com condicdes sociais, niveis de
vida e papéis —, a semiologia nao busca
reconhecer praticas e volta-se para um
conjunto de representacoes coletivas. O
autor em seu vocabulario da moda se pro-
poOe, entao, a tratar somente da estrutura
dos signos escritos e, para tanto, cria a
categoria “vestema”, unidade minima sig-
nificante do vestuario que, segundo ele,
nao deixa de lembrar os fonemas ou mor-
femas da lingua de A. Martinet, ou ainda
os “gustemas” analisados por Lévi-Strauss

a proposito da alimentacao.!'®

Uma chave para a compreensao da propos-
ta semiolodgica de Sistema da moda pode
ser encontrada na leitura do texto “Neste
ano o azul esta na moda”, publicado em
1960, e que contém os pressupostos te-
o6ricos e metodolégicos do livro ainda em
redacao. Nele, Barthes comeca por apon-

tar que no vestuario escrito ha sempre a
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imposicao de uma relacao de equivaléncia
entre um conceito (primavera, juventude,
moda deste ano) e uma forma (acessorio,
tailleur, azul), ou seja, entre um signifi-
cado e um significante. Nas revistas de
moda ora sao apresentados os significa-
dos como qualidades inerentes as formas
— sugerindo uma espécie de causalidade
fisica entre a moda e o azul, o acessorio e
a primavera —, ora, ao contrario, reduz-se
o significado a simples funcao utilitaria
(uma capa para viagem), o que mascara,
segundo Barthes, o carater semantico das

relacdes que propoe.'!

Causalidade ou finalidade, a fraseolo-
gia da revista de moda sempre tende a
transformar sub-repticiamente o estatuto
linguistico do vestuario em estatuto na-
tural ou utilitario, a investir o signo de
um efeito ou de uma funcao; nos dois
casos, trata-se de transformar uma rela-
cao arbitraria em propriedade natural ou
em afinidade técnica, em suma de dar
a criacao de moda a garantia de uma
ordem eterna ou de uma necessidade

empirica.!?

A primeira tarefa que Barthes se impoe,
portanto, é “reduzir a fraseologia da re-
vista de moda”, o que permite perceber
as relacoes simples, de um modelo unico,
entre significados e significantes, relacdes
simples, mas nao “puras”, pois se os sig-
nificantes pertencem a uma ordem fisica
(um tailleur, uma prega), os significados
sao fatalmente dados por meio de uma
ordem escrita, uma literatura (romantico,

desinibido, coquetel). Teriamos aqui, se-



gundo ele, os significados de um lado e os
significantes de outro, um texto e seu 1éxi-
co. Assim, Barthes organiza um “inventario
das classes homogéneas de significantes
indumentarios”; “fatias do vestuario” que
contemplam uma primeira lista de classes

de “vestemas”.'?

O autor alerta que seu objeto de pesquisa
é puramente sincrénico, ou seja, tracos
e formas documentados ao longo de um
ano.!* Mas adverte também que nao é a
quantidade de uma forma que a faz signifi-
car; € a sua relagao com as outras formas.
Isso porque a “renovacao” da moda esta
essencialmente na novidade aparente das
combinacdes, nao na novidade dos tra-
¢os.!® E conclui que a superabundancia de
formas, sobre a qual é construida toda a
mitologia da moda, é uma ilusao possivel
apenas porque, sendo a sincronia muito
curta, o jogo de combinac¢des ultrapassa
facilmente a memoéria que temos dessas

formas.

Assim, Barthes antecipa a tese que ira de-
senvolver em Sistema da moda, a saber, a
ideia da arbitrariedade da moda. Conforme
o autor, a moda nao evolui, muda: seu
léxico é que é novo a cada ano, “como
o de uma lingua que guardasse sempre
0 mesmo sistema, mas mudasse brusca
e regularmente a “moeda” de suas pala-
vras”.'® Embora construa um sistema bas-
tante estrito de signos, a moda, segundo
ele, busca dar a esses signos a aparéncia
de uma racionalidade; ela seria tiranica
porque busca converter o que é “arbitrario

em natural”.'” Fica claro o projeto politico

do autor: tentar desmistificar a moda, as-
sim como havia feito com a publicidade,
em sua analise das propagandas de sa-
bao em p6, do novo modelo de carro da
Citroén,'® ou ainda das massas Panzani,'®
entre outras. O grande mérito de Barthes
apresenta-se entao: ao desconstruir a
mensagem contida nos pequenos mitos
da vida cotidiana, exibidos como naturais,
demonstra como funcionam seus cédigos
internos, revelando sua historia e sua ar-

tificialidade.?°

O VESTUARIO E A MODA NAS CIENCIAS
SOCIAIS

o longo dos seis anos dedicados

aredacao de Sistema da moda,

Roland Barthes escreveu uma
série de artigos nos quais analisa a produ-
cao dos cientistas sociais relacionada ao
tema da indumentaria e da moda.?' Mais
do que as suas proposi¢cdoes na obra em
questao, esses textos talvez sejam hoje
mais ricos no sentido de apontar possiveis
caminhos para socidélogos e historiadores
interessados em pensar a sociedade sob
a perspectiva da producao, difusao e con-

sumo da moda.

Neles, Barthes provoca os socibélogos
afirmando que o vestuario nunca foi um
objeto realmente socioldgico; as melhores
reflexdes pertenciam até entao a escritores
e filbsofos que estavam libertos do mito
da futilidade que cercava o assunto.??
Mas critica, sobretudo, as histérias da
indumentaria que ainda nao teriam se be-

neficiado, segundo ele, das contribuicoes
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da Escola dos Annales. Conforme o autor,
as histérias da indumentaria eram, ainda
naquele momento, histérias historicistas
e guardavam distancia da “revolucao
historiografica empreendida por Lucien
Febvre”,?* falhando por nao abordar as
relacdoes entre vestuario e fatos de sen-
sibilidade.

Devedoras de uma tradicao que remon-
tava ao romantismo, quando eram feitas
para fornecer informacdes a pintores ou
teatrélogos, as histérias da indumentaria
falhavam ainda, para Barthes, por buscar
uma equivaléncia entre as formas das
vestimentas e o zeitgeist, o espirito do
tempo, o clima histérico de uma deter-
minada época.?* Acabaram imprensadas
entre o recenseamento das diferencas
internas ao proprio sistema indumentario
(mudanc¢as de silhueta) e as mudancas
externas (época, pais, classes sociais),
sem se preocupar em definir o que poderia
ser, num determinado momento, o con-
junto axiolégico que constitui o sistema
indumentario (imposicdoes, proibicoes,
tolerancias, aberracoes, transgressoes,

caprichos, congruéncias e exclusoes).

Para o autor, nem a histéria, tampouco a
psicologia ou a sociologia, conseguiram
apresentar a indumentaria realmente
como um sistema, ou seja, como uma es-
trutura cujos elementos nunca tém valor
proéprio, mas sao significantes por estarem
interligados por um conjunto de normas

coletivas.

Barthes ressalta, ainda, que a histéria do

significante — evolucao das silhuetas — nao
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segue a mesma cronologia da histéria do
significado - reinos, nagodes. Se a historia,
conforme Braudel, é feita de um tempo
social de mil velocidades e mil lentidoes,
nos lembra Barthes que a histoéria da in-
dumentaria nao pode ser entendida como
algo linear nem estar atrelada a histéria
de um pais ou de uma classe social, uma
vez que as formas possuem uma relativa

independéncia.

Outra dificuldade epistemolégica apresen-
tada pelas histérias da indumentaria, para
o autor, é o fato de elas praticamente s6 se
dedicarem a indumentaria régia ou aristo-
cratica e de reduzirem as classes sociais a
uma imagem (o nobre, a dama etc.); além
disso, ele aponta que, habitualmente, a
indumentaria nao esta relacionada com
a profissao ou atividade de quem a usa,
ou seja, a funcionalizacao do vestuario é

omitida.

Finalmente, no que se refere a periodiza-
¢ao, as histoérias da indumentaria também
apresentariam problemas: muitas vezes
confunde-se o aparecimento de uma de-
terminada moda com a sua ado¢ao; mais
abusivo ainda é atribuir a uma peca um
fim rigorosamente datado, o que, segundo
Barthes, acontece em funcao do prestigio
cronolégico da monarquia: “o rei fica ai
magicamente investido de uma funcao
carismatica: é considerado, por esséncia,

o Usuario da Roupa”.?s

A grande contribuicao de Barthes esta nas
suas pertinentes adverténcias aos cientis-
tas sociais quanto a se fazer uma historia

da indumentaria que fuja das generaliza-



¢coes, das simplificacdoes e da tentacao de
descrever apenas as formas vestimentares
das classes mais altas. Lembra ainda que
cabe aos cientistas sociais, ao analisar
historicamente as mudancas operadas
nas roupas, levar em conta que diferentes
atores operam na sua criacao e difusao.
E, por fim, reitera que moda e roupa nao
sao sinbnimos e nem toda a roupa esta

relacionada a moda.

Lidos estes textos constata-se, entao,
a atualidade de boa parte das analises
de Barthes: nao tanto pela abordagem
estruturalista que propde, mas por nos
fazer compreender como os objetos sao
carregados de sentido e como podem ser

mitificados.

PIERRE BOURDIEU: A MODA COMO
DISTINCAO

ssim como para Roland Barthes,

o estruturalismo também foi

o horizonte tedérico de Pierre
Bourdieu até o comec¢o da década de 1970
e, em numerosos aspectos, ainda esta
presente em A distincao, publicado em
1979. Conforme Francgois Dosse, mesmo
ja distanciado do estruturalismo formal,
a postura estruturalista é a base deste
trabalho que visa demonstrar que existir

simbolicamente é diferir.?¢

A distincao também tem em comum com
Sistema da moda o fato de ser fruto de
uma extensa pesquisa. Bourdieu parte de
uma investigacao realizada em 1963, por
meio de entrevistas aprofundadas, e da

observacao etnografica de 692 homens e

mulheres de Paris, Lille e de uma pequena
cidade do interior da Fran¢ca. Em 1967-
1968, uma pesquisa complementar eleva a

1.217 o nimero de pessoas entrevistadas.

Construido em torno da hip6tese da unida-
de dos gostos, o questionario comportava,
além de um conjunto de questoes sobre a
pratica fotografica e as atitudes a respeito
da fotografia, vinte e cinco itens sobre
decoracao da casa, vestuario, musica,
culinaria, leitura, cinema, pintura, musica,
fotografia, audicao de radio, artes amado-
ras.?” Somam-se a pesquisa quatro inves-
tigacoes realizadas pelo Instituto Nacional
de Estatistica e de Estudos Econdomicos
da Franca (INSEE)?® e dados extraidos de

pesquisas complementares.?®

De posse de todas essas informacoes,
Bourdieu vai fundamentar a ideia de que
as representacoes do mundo social, ou
seja, a representacao que o individuo ou o
grupo tem de si mesmo e a representacao
que tem dos outros, traduzem-se através
dos estilos de vida. Para tanto opera, entre
outros, com o conceito de habitus que ele

define como

o principio gerador de praticas obje-
tivamente classificaveis e, ao mesmo
tempo, sistema de classificacao de tais
praticas. Na relacao entre essas duas
capacidades que definem o habitus, ou
seja, capacidade de produzir praticas e
obras classificaveis, além da capacidade
de diferenciar e apreciar essas prati-
cas e esses produtos (gosto), é que se
constitui o mundo social representado,

ou seja, o espaco dos estilos de vida.>°
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Assim, o espaco social e as diferencas
que nele se desenham funcionariam, sim-
bolicamente, como espac¢o dos estilos de
vida, ou como um conjunto de grupos ca-
racterizados por estilos de vida diferentes.
A distincao, ou capital simbolico, seria a
diferenca inscrita na proépria estrutura do
espaco social quando percebida segundo

categorias apropriadas a essa estrutura.

Conforme Bourdieu, a dinamica da dis-
tincao social nao se esgota no conflito
simbolico pela imposicao de uma determi-
nada representacao da sociedade, mas se
estende na producao de novos gostos so-
cialmente diferenciadores e no abandono
progressivo das praticas culturais quando
estas sao apropriadas pelas camadas in-

feriores, pois a distincao

nao implica necessariamente, como
frequentemente se cré, na esteira de
Veblen e da sua teoria do conspicuous
consumption, a procura da distincao.
Todo o consumo e, mais geralmente,
toda a pratica, é conspicuous, visivel,
quer tenha sido ou nao realizado a fim
de ser visto, ele é distintivo quer tenha
sido ou nao inspirado pela intencao de

dar nas vistas, de se singularizar, de se

distinguir ou de agir com distincao.>!

Nessa perspectiva, o autor insere a moda
num vasto conjunto de praticas culturais.
Para ele, na classe dominante poder-se-ia
distinguir, simplificando, trés estruturas de
consumo assim distribuidas: alimentacao;
cultura; despesas com apresentacao de si
e com representacao (vestuario, cuidados

de beleza, artigos de higiene).
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O interesse que as diferentes classes
atribuem a apresentacao de si, a atencao
que lhe prestam e a consciéncia que tém
dos ganhos que ela traz, assim como os
investimentos de tempo, esforcos, pri-
vagoes, cuidados que elas lhe dedicam,
seriam proporcionais as oportunidades de
lucros materiais ou simbélicos que podem

esperar como retorno.

Assim, no que se refere especialmente
ao consumo de roupas, Bourdieu observa
que as classes populares fazem um uso
realista do vestuario ou, em outras pala-
vras, um uso funcionalista. Privilegiam a
funcao em relacao a forma, escolhendo
algo “que pode durar muito tempo” e
ignorando a preocupacao burguesa de
introduzir a boa apresentacao no universo
doméstico, e “desleixam a distingao entre
a roupa de cima, visivel, destinada a ser
vista, e a roupa de baixo, invisivel ou es-
condida, ao contrario das classes médias
que comecam a ficar inquietas (...) com
sua aparéncia externa, incluindo vestuario

e cosmética”.>?

Em contraposicao aos gostos de neces-
sidade, que caracterizariam as classes
populares, estao os gostos de luxo, que
caracterizam os individuos que se distin-
guem pela distancia da necessidade, pela
liberdade, ou pelas facilidades garantidas
pela posse de um capital. Dialogando com
Norbert Elias, Simmel e Veblen, Bourdieu
entende que a forca propulsora da produ-
cao de novos gostos - inclusive no que
se refere a moda — deve-se as estratégias

de diferenciacao utilizadas pelas classes



mais altas em relacao as mais baixas. Ou
seja, tao logo o vestuario das classes mais
altas perde a sua exclusividade, tem de ser
substituido por novas modas que possam
funcionar como marcadores de classe.
Isto porque, quanto maior for o niimero
de pessoas que tém acesso a um determi-
nado bem, menor sera o seu valor distin-
tivo. Assim, como aponta Svendsen, para
Bourdieu “todo capital é relacionalmente
determinado no sentido de que o valor de
qualquer coisa depende do que os outros
tém. Para que algo tenha um valor alto é
imperativo que outros nao o possuam.
Uma coisa pode ter valor simplesmente
por haver uma escassez. E € por isso que

é importante fazer distincdes”.>®

Esta claro que a posse de um bem distin-
due e a questao do gosto define e reforca
posicoes sociais; é certo também que o
gosto, longe de algo ‘inerente’, é culti-
vado e apreendido conforme o habitus.
Contudo, é dificil explicar a difusao e o
consumo da moda apenas sob a pers-
pectiva da distincao social. Sobretudo
na contemporaneidade, o gosto é uma
questao individual e a criacao da moda
se apoia cada vez mais em estilos e ten-
déncias advindos de diversas subculturas.
E, embora a disseminacao da moda ain-
da esteja em dgrande parte nas maos de
estilistas associados a alta-costura, e as
camadas mais altas ajudem a valorizar e a
tornar distintos determinados bens, para
boa parte dos sujeitos as escolhas ves-
timentares sao definidas por interesses

pessoais e nao por interesses de classe.

Mais do que isso, a identidade e a coesao
de grupos nao sao construidas tendo em
vista exclusivamente hierarquias ou po-

sicoes sociais.

Nesse sentido, a perspectiva do sociélogo
Herbert Blummer3* talvez seja hoje mais
elucidativa do que as teorias de Veblen,
Simmel e Bourdieu no que se refere as
mudanc¢as da moda. Para Blummer, o me-
canismo da moda aparece nao em resposta
a uma necessidade de diferenciacao e
emulacao, mas em resposta a uma neces-
sidade de estar na moda, de se manter em
dia com as novidades, ou até mesmo por
um desejo de antecipa-la. Enquanto Bour-
dieu opera com a diferenciacao de classe
antes do processo da moda e considera
que esta reproduz aquela, Blummer sugere
que uma elite é constituida pelo préprio
processo da moda, ou seja, aqueles que
conseguem segui-la mais rapidamente
adquirem um status por manter-se em dia

com o seu tempo.3s

E certo que isso nao diminui a importan-
cia da obra de Bourdieu, sobretudo pelos
vinculos que estabelece entre producao,
circulacao e consumo. Longe do econo-
micismo produtivista que nao reconhece
o papel do consumo na constituicao das
classes e na organizacao das suas dife-
rencas, para o autor “as classes se dife-
renciam tal como no marxismo, pela sua
relacao com a producao, pela propriedade
de certos bens, mas também pelo aspecto
simboélico do consumo, ou seja, pela ma-
neira de usar os bens, transformando-os

em signos”.3¢
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A MODA: UM CAMPO DE BATALHA NA
OTICA DE BARTHES E BOURDIEU

aspecto simbodlico do consumo,

que permitiu a Bourdieu desen-

volver, a partir da alta-costura e
dos conflitos entre antigos e novos cria-
dores, um dos seus principais conceitos,
o de campo,’” também estava presente
no pequeno artigo redigido por Roland
Barthes, para a revista Marie Claire, em
1967.38 Nesses textos os autores propoem
novas chaves de leitura para a questao do

valor dos objetos no universo da moda.

Roland Barthes deixa claro o modo como

vai tratar das disputas na esfera da moda

logo no titulo de seu artigo: “O duelo
Chanel-Courréges”. Tendo os dois costu-
reiros como paradigma dos conflitos entre
antigos e modernos, Barthes entende que
a base da disputa esta na valorizacao da
juventude e do corpo por Courreges, mas,
sobretudo, pelo discurso que este constroéi
para assumir essa valorizacao. Mais do que
isso, Barthes entende que é na relacao que
cada um deles tem com o tempo que se

inscreve a origem do duelo.

O autor contrapde a autoridade e o presti-
gio concedidos a Chanel — que sintetizava
o classicismo na moda, destacando-se

nao por surpreender, mas pelo prazer

Coco Chanel fotografada em seu apartamento em Paris, 1957
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de agradar - ao futurismo de Courréges,
ungido com as qualidades de um inova-
dor absoluto. Para Barthes, o que separa
Chanel de Courréges é mais profundo do
que a moda: sao as ideias de cada um a
respeito do tempo e do corpo. De Chanel

a Courreges a gramatica dos tempos muda.

Segundo ele, Chanel e suas criacoes con-
testam a propria ideia de moda, pois esta,
tal qual a concebemos, baseia-se num
sentimento violento do tempo. “A cada
ano, a moda destréi o que acaba de adorar,
adora o que acaba de destruir”.>® Chanel,
ao contrario disso, trabalha sempre o mes-
mo modelo, acreditando numa espécie de
beleza eterna da mulher. Por isso, rejeita
materiais pereciveis como papel e plastico.
Para a estilista, o que importa é o chique,
qualidade que reune seducao e duracao;
assim, tem horror a aparéncia de novo. “O
‘chique’, esse tempo sublimado, é o valor
chave do estilo Chanel”.*® Os modelos de
Courréges, por sua vez, nao apresenta-
riam, segundo Barthes, essa obsessao: sao
frescos e coloridos, moda voluntariamente
jovem, com referéncias infantis. Assim,
conforme Barthes, o tempo, que é estilo
para Chanel e moda para Courréges, é o
que o0s separa, tanto quanto a concepcao

de cada um acerca do corpo.

A invencao tipica de Chanel, o tailleur,
esta bem proxima do vestuario do homem,
distinguindo-se pela sua sobriedade e
pela auséncia de ostentacao: veste nao a
jovem ociosa, mas a mulher que trabalha
e que tem nele uma roupa pratica e refi-

nada. Para Barthes, o que o estilo Chanel

rejeita sao as vulgaridades do vestuario
pequeno-burgués muito mais do que as
provocacoes estéticas de Courreges. Este
dedica suas criacoes a traduzir e a codi-
ficar a juventude, algo que nao existia
quando do aparecimento da estilista. A
mulher Courréges & “jovem, necessaria
e suficientemente jovem”. Para Barthes,
O corpo € o unico bem da juventude e a
moda de Courreges parece ter assumido
a seguinte funcao: fazer do vestuario um

signo muito claro de todo o corpo.

De um lado a tradicao e de outro a inova-
cao; de um lado o classicismo, de outro o
modernismo; segundo Barthes, ha muito
tempo a sociedade desejava instaurar esse
duelo em todos os dominios da arte e com
formas infinitamente variadas; “se hoje ele
explode na moda, é porque a moda tam-
bém é uma arte tanto quanto a literatura,
a pintura, a musica”.*! E se Barthes atribui
a moda a dimensao de objeto artistico,
compreende que, naquele momento, ela
nao era consumida apenas enquanto pro-

duto, mas também visualmente.

Moda nao é s6 o que algumas mulheres
usam, é também o que todas as mulhe-
res (e todos os homens) olham e leem:
as invencdoes de nossos costureiros
agradam ou irritam, exatamente como
um romance, um filme, um disco. Nos
tailleurs de Chanel e nos shorts de Cour-
réges projeta-se tudo o que se agita de
crencas, preconceitos, sentimentos e
resisténcias, enfim toda essa historia de
cada um, que denominamos com uma

palavra talvez simples demais: gosto.*?
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Embora nao restrinja o conceito de campo
a moda, o aparecimento dos novos cria-
dores da alta-costura, na década de 1960,
possibilitou a Pierre Bourdieu desenvolver
suas ideias em torno dos conflitos inter-
nos pelo poder, uma luta caracterizada
pela distincao dos que tém e a pretensao
dos que aspiram. Para Bourdieu, o campo
€ um espaco de jogo, onde individuos ou
instituicoes competem por um mesmo
objeto. Dois elementos constituem o cam-
po: a existéncia de um capital comum e
a luta pela sua apropriacao. Esta ocorre
tanto em campos mais autonomos, ha-

bitualmente chamados culturais, como

naqueles mais dependentes da estrutura

socioeconémica geral.

Tratando especificamente da alta-costura,
Bourdieu observa que, neste campo, os
dominantes sao aqueles que exercem o
poder de construir o valor dos objetos
pela sua raridade ou escassez, em outras
palavras, aqueles cuja marca tem o maior
preco. Outra caracteristica exclusiva da
moda é que ela “ocupa uma posicao inter-
mediaria entre um campo que organiza a
sucessao, como o campo da burocracia,
onde por definicao os agentes devem ser
permutaveis, e um campo onde as pessoas

sao radicalmente insubstituiveis, como o

- St o

—

Desfile de André Courreges no Museu de Arte Moderna do Rio de Janeiro, 1972
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da criacao artistica ou literaria”.*> Dai o
interesse do autor por um campo que se
afirma tanto pelo poder carismatico dos
criadores quanto pela possibilidade de

substituicao do insubstituivel.

Escrevendo num momento em que a
moda vinha passando por uma revolucao
nao apenas pela emergéncia de novos
criadores, mas, sobretudo, pelo modo
como estes se posicionavam perante os
detentores da posicao dominante, Bour-
dieu analisa publicidade, entrevistas e
reportagens sobre o estilo de vida dos
costureiros para discutir aquilo que move
a competicao entre eles: a possibilidade de
transmitir um poder criador, uma espécie
de mana que faz com que realizem uma
operacao de transubstanciacao. Esta seria,
no dizer de Bourdieu, a possibilidade de,
por exemplo, transformar um perfume
vendido no supermercado Monoprix em
um perfume Chanel valendo trinta vezes
mais, afinal a “griffe é a marca que muda
nao a natureza material, mas a natureza

social do objeto”.**

A questao de fundo nessa disputa é a
raridade do produtor e nao a raridade do
produto. Mas, para que isto aconteca, é
preciso haver o que Marcel Mauss qualifi-
cava de crencga coletiva, que no caso da
alta-costura se daria pela capacidade do
criador de mobilizar em torno dele todos
os agentes do sistema de producao de
bens sagrados: jornalistas, intermedia-
rios e clientes, além, naturalmente, dos
outros criadores que legitimam a propria

concorréncia.

Bourdieu opera com a ideia de que o cam-
po da alta-costura estaria dividido entre
direita e esquerda. A direita estariam os
antigos criadores e empresas, detento-
res da posicao dominante, que possuem
maior capital especifico, como, naquele
momento, Dior ou Balmain. A esquerda,
os recém-chegados, “chegados-tarde” ou
arrivistas, que nao possuem muito capital

especifico, como Paco Rabanne e Ungaro.

Em um polo, a austeridade no luxo e a
elegancia sébria, a grande classe, que
convém ao capitalista da velha cepa -
como disse Marx — e, mais precisamente,
as mulheres com idade candnica das
fracoes mais elevadas e estabelecidas,
ha mais tempo, na alta burguesia; no
outro, as audacias um tanto agressivas
e espalhafatosas de uma arte dita de
pesquisa que, pela lei da concorréncia
— isto é, a dialética da distincao -, pode
ser levada a proclamar o 6dio a perfeicao
e a necessidade do mau gosto, por um
desses exageros de artistas que convém

a tal posicao.*®

Para discutir a ascensao dos novos cos-
tureiros, assim como Roland Barthes,
Bourdieu faz de Courréges o tipo ideal.
Para Bourdieu, na sua luta contra os
outros criadores, Courréges transcende
amplamente a moda e fala de um estilo
de vida: “ele nao fala mais de moda, mas
da mulher moderna, que deve ser livre,
descontraida, esportiva, a vontade”.*5
Courreges propde uma oposicao a velha
ordem dos costureiros, ao se dispor a

vestir os jovens, respondendo ao gosto

Acervo, Rio de Janeiro, v. 23, n° 1, p. 147-164, jan/jun 2010 - pag. 159



de uma nova burguesia que tem amor a
novidade e horror ao luxo. Mas, sobretudo,
conforme Bourdieu, Courréges percebe
a necessidade de fazer roupas para as
mulheres que querem mostrar o corpo.
Assim, o sociélogo percebe no costureiro
uma capacidade de revolucionar a moda
ao sincronizar “uma necessidade interna
com algo que se passa fora, no universo

que o engloba”.*?

Mas, se Bourdieu se aproxima de Barthes
ao considerar a dimensao do trabalho de

Courréges, critica-o, expressamente, por

descartar a funcao do discurso no proces-
so de producao dos bens da moda. Para
Bourdieu, ao fazer isso, “a ‘leitura semio-
légica’ esta condenada a oscilar entre o
formalismo de uma transposicao forcada
dos modelos linguisticos e o intuicionis-
mo de analises quase fenomenoloégicas
que se limitam a reproduzir, sob outras
formas, as representacdes nativas (por
exemplo, sobre ‘a lei da moda’ e sobre as
relacoes da moda com o tempo)”.*® Con-
forme Bourdieu, a dentincia dos mecanis-
mos da producao e circulagao dos bens e

discursos da moda, que pauta o trabalho

oy

Modelo de Paco Rabane fotografada por Gunnar Larsen, Paris, 1969
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de Barthes em Sistema da moda, falha ao
esquecer que, mais do que buscar a efi-
cacia da operacao ritual no proéprio ritual,
deve-se buscar as condicOes sociais que

produzem a fé no proprio ritual.

Bourdieu, por sua vez, conquanto critique
o dedutivismo mecanico comum a tantos
trabalhos sociolégicos sobre arte e litera-
tura, reduz sua analise da moda a questao
da legitimidade dos costureiros dentro do
campo. Como nos lembra Canclini, para
entendermos, por exemplo, a emergéncia

de Courréges é preciso pensar a rela-

cao entre os campos e a histéria social,
considerando as relagdes entre moda
e trabalho e as relacoes entre géneros
que, evidentemente, contribuiram para

o0 sucesso do estilista.*?

O estruturalismo, que norteou as obras
dos dois autores dedicadas a alta-cos-
tura, talvez tenha restringido Barthes e
Bourdieu com relacao a um tema que,
antes de tudo, merece estar relaciona-
do as praticas diferenciais dos grupos

envolvidos na sua producao, difusao e

consumo.

Vestido de noite em organza da colecao primavera-verao de Pierre Balmain, Paris, 1972
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Paris: Germer Balliere et Cie., 1883; TARDE, Gabriel. Les lois de I’imitation. Paris: Kimé, 1993;
SIMMEL, Georg. La mode. In: ______ . La tragédie de la culture et autres essays. Marselha: Rivages,
1988; VEBLEN, Thorstein. A teoria da classe ociosa. Sao Paulo: Abril Cultural, 1985. Colecao Os
Pensadores.

Conforme o socib6logo alemao, a moda deriva de uma tensao basica: por um lado, buscamos
imitar aqueles a quem admiramos; por outro, satisfazer a necessidade de nos distinguirmos,
de nos individualizarmos. Algumas pessoas tenderiam a imitar mais do que a se distinguir, en-
quanto outras se caracterizariam por um forte componente criativo que as torna lancadoras de
tendéncias e lideres de um grupo. Imitacao de um modelo dado, a moda guiaria o individuo pelo
caminho que todos seguem, indica uma generalidade que reduz o comportamento de cada um a
este modelo. Ao mesmo tempo, satisfaz a necessidade de distincao, a tendéncia a diferenciacao,
a variedade, a demarcacao. Mas se para Simmel a moda é sempre ditada pelas camadas mais
altas, tao logo estas sao copiadas pelas camadas inferiores, tratam de abandona-la, adotando
novas modas que, uma vez mais, sao imitadas e abandonadas, gerando um processo continuo
de copia e estabelecimento de novos padroes.

A casa comercial aberta por Worth foi a primeira a promover os principios da mudanca regular
das vestimentas, gracas a producao de colecdes orientadas para o mercado e ao desenvolvimento
de uma identidade de marca (cada peca de vestuario vendida por Worth ostentava o nome dele
e de sua empresa).

Conforme Roland Barthes, até o inicio do século XIX, nao houve histéria da indumentaria propria-
mente dita, mas apenas estudos de arqueologia antiga ou recensoes de trajes por qualidade. Os
trabalhos cientificos sobre indumentaria teriam aparecido por volta de 1860 e eram de autoria
de arquivistas como Quicherat, Demay ou Enlart, em geral medievalistas. O principal objetivo
daquelas obras era tratar a indumentaria como uma soma de pecas, e a peca indumentaria em
si, como uma espécie de acontecimento histérico, convindo antes de tudo datar seu apareci-
mento e dar sua origem circunstancial. BARTHES, Roland. Histéria e sociologia do vestuario. In:

___. Inéditos, vol. 3: imagem e moda. Sao Paulo: Martins Fontes, 2005, p. 257-259. Entre os
trabalhos mencionados por Barthes estao QUICHERAT, Jules. Histoire du costume en France.
Paris: Hachette, 1875; DEMAY, G. Le costume au Moyen age, d aprés les sceaux. Paris: Dumoulin,
1880; ENLART, C. Manuel d’archeologie francaise. Paris: Picard, 1916.

Ver Apresentacao da autora em BARTHES, Roland. Inéditos, vol. 3: imagem e moda, op. cit., p.
XIII.

Barthes define a semiologia a partir de Saussure — para quem a linguistica é apenas uma parte
da ciéncia geral dos signos. Conforme Barthes, os “objetos aparentemente mais utilitarios - culi-
naria, vestuario, moradia - e, com mais razao, os que tém a linguagem como suporte, como a
literatura - boa ou ruim -, as narrativas da imprensa, da publicidade etc. convidam a uma analise
semiologica”. BARTHES, Roland. Sobre o “sistema da moda”. In . Inéditos, vol. 3: imagem
e moda, op. cit., p. 373-374.

Conferir BARTHES, Roland. Histoéria e sociologia do vestuario (1957); Linguagem e vestuario
(1959); Neste ano o azul esta na moda (1960); Por uma sociologia do vestuario (1960); Da joia
a bijuteria (1961); Dandismo e moda (1962); A moda e as ciéncias humanas (1966); O duelo
Chanel-Courréges (1967), todos publicados em [néditos, vol. 3: imagem e moda, op. cit. De
Pierre Bourdieu, ver Alta-costura e alta cultura (1974). In: ______ . Questoes de sociologia. Rio de
Janeiro: Marco Zero, 1983; e O costureiro e sua griffe (1975). In: ______. A producao da crenca:
contribuicao para uma economia dos bens simbolicos. Sao Paulo: Zouk, 2002.

La mode em 1830: essai de description du vocabulaire vestimentaire d’aprés les journaux de
mode de I’ époque. A tese defendida na Faculdade de Letras de Paris em 1948 foi publicada
apenas em 2000.

Conforme Francois Dosse, sempre acompanhado de Greimas, a principio Barthes busca a orien-
tacao de André Martinet, que concorda em orientar o trabalho observando, porém, que nao se
tratava de linguistica. Diante da falta de entusiasmo de Martinet, Barthes procura Lévi-Strauss,
que se recusa a orienta-lo por considerar um aspecto restritivo do projeto: o sistema da moda
escrita e nao da moda em geral.

BARTHES, Roland. Sistema da moda. Sao Paulo: Cia. Editora Nacional, 1979, p. 64.
BARTHES, Roland. Neste ano o azul esta na moda, op. cit., p. 309.

Idem.
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Ibidem, p. 325. Estas classes seriam as seguintes: material, cor, motivo; sendo as pecas (definidas
por ponto de apoio): cabeca, pesco¢co, ombros, quadris, ombros-quadros (peca inteirica), maos,
pés; e os detalhes: golas, mangas, bolsos, cintura, fendas, tipo de abotoamento, pregqueamento,
orlas, pespontos, enfeites, uso e associacao de elementos.

Esse é, alias, um dos aspectos mais originais de sua obra, posto que a maioria dos trabalhos
sobre o tema ¢é diacronica e aborda a histéria do vestuario.

BARTHES, Roland. Neste ano o azul estd na moda, op. cit., p. 332.
BARTHES, Roland. Sistema da moda, op. cit., p. 203.

Ibidem, p. 249.

BARTHES, Roland. Mitologias. Sao Paulo: Difel, 1982.

BARTHES, Roland. A retérica da imagem. In: ______ . O 6bvio e o obtuso: ensaios criticos III. Rio
de Janeiro: Nova Fronteira, 1990.
Cf. WERNECK, Mariza. Roland Barthes, a moda e as assinaturas do mundo. IARA, Revista de Moda,

Cultura e Arte, Sao Paulo, SENAC, v. 1, n. 1, p. 102-118, abr./ago. 2008.

Histéria e sociologia do vestuario (1957), Linguagem e vestuario (1959) e Por uma sociologia
do vestuario (1960), este ultimo resenha do livro Le Vétement, la mode et I’'homme: essai
d’interpretation psychologique, de F. Kiener, publicada na revista Annales, mar.-abr. 1960.

Em “Linguagem e vestuario”, Barthes cita Carlyle, Michelet e Balzac como autores que dedicaram
uma reflexao a moda, mas se abstém de discutir a obra dos filésofos e sociélogos que haviam
tratado do tema.

BARTHES, Roland. Histéria e sociologia do vestuario, op. cit., p. 258-259.

Ibidem, p. 258.

Ibidem, p. 262.

DOSSE, Francois. Historia do estruturalismo. Sao Paulo: Editora da Unicamp, 1993, v. 2, p. 89.

BOURDIEU, Pierre. A distingao: critica social do julgamento. Sao Paulo; Porto Alegre: Edusp; Zouk,
2008, p. 462.

Pesquisa de renda junto a 45 mil habitacdoes com base nas declaracdes encaminhadas a Direcao
Geral de Impostos em 1970; pesquisa “Formacao-qualificacao profissional”, também de 1970,
abrangendo trinta mil pessoas e que descrevia as relagdes entre a formacao geral e profissional
e a situacao profissional dos entrevistados, fornecendo dados sobre mobilidade profissional
e geografica dos individuos e sobre a mobilidade entre as geracdes; pesquisa permanente do
INSEE sobre as condi¢coes de vida e consumo realizada em 1972 junto a 13 mil familias, bus-
cando dados como as caracteristicas da familia, equipamento da habitacao, despesas; pesquisa
sobre o lazer realizada ao longo do ultimo trimestre de 1967, junto a uma amostra aleatéria
de 6.637 pessoas, representativa da populacao francesa adulta. Utilizava um questionario que
comportava questoes sobre as condigcoes de vida, o ritmo e o tempo de trabalho e, sobretudo,
as diferentes praticas culturais, visitas a museus, exposicdoes, monumentos, leitura, frequéncia
a diferentes tipos de espetaculos, cafés e restaurantes, passeios, recepcoes, audicoes de radio,
televisao e diferentes ocupacdes como bricolagem, caca, pesca, aposta em cavalos, atividades
literarias ou artisticas, colecao etc.

Pesquisa “Nego6cios e quadros superiores”, realizada em 1966, junto a 2.257 pessoas com idades
a partir de 15 anos, vivendo em um domicilio cujo chefe de familia era industrial, grande comer-
ciante, membro de profissoes liberais, engenheiro ou professor secundario ou universitario. O
questionario compreendia um conjunto de questdes sobre os habitos de leitura, a audiéncia do
radio e da televisao, o nivel de vida, o equipamento do domicilio, o estilo de vida (férias, espor-
tes, consumo), a vida profissional, as praticas culturais, bem como as principais informacoes
de base (nivel de estudos, renda, porte da residéncia etc.). Outra pesquisa, realizada em 1970,
abrangendo 2.682 pessoas ativas ou nao que viviam em um domicilio cujo chefe de familia
era industrial, grande comerciante, membro das profissoes liberais, professor secundario ou
universitario, engenheiro ou assalariado de alto nivel em empresa ou érgao publico. O objeto
eram os centros de interesse, os equipamentos domésticos e de lazer, as residéncias principal e
secundaria, as férias, as viagens de negobcios, as praticas culturais e de leitura, discos, museus,
cinema, as colecoes de obra de arte, os esportes, o automoével, os comportamentos econdémicos.
Recenseamento sobre as praticas culturais dos franceses abrangendo 1.987 pessoas com idades
a partir de 15 anos com questionario sobre os comportamentos de lazer, praticas culturais, tipos
de programa de televisao, discos possuidos e escutados, obras de arte possuidas. Além delas, o
autor buscou dados especificos em pesquisas referentes a praticas culturais, habitos de leitura,
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